Die drei vom Gepéackband: Spiel-
bank-Direktor Lutz Schenkel, der
Geschaftsflihrer der Francois-
Blanc-Spielbank GmbH, Holger
Reuter, und Michael Lorz von
der Firma AGM.

Hingucker, der sprachlos macht

Bad Homburg/Frankfurt. Nein,
wir wissen leider nicht, auf welcher
Zahl der erste Koffer landete. Aber
wir kénnen sagen, dass man sowohl
bei der Bad Homburger Spielbank
als auch bei der Media Frankfurg
GmbH - die 51-prozentige Fraport-
Tochter ist der Vermarkrer der Wer-
beflichen am Flughafen - allesame
glacklich mit dem new gestalteten
Gepackband sind, das seit gestern
in Betrieb 1st.

Wie berichtet, hatte eine Spezial-
firma aus Nirnberg in der Nache
von Freirag auf Samsrag die 281 La-
mellen des Gepackbandes 2 im Ter-
minal 1 A in Form eines Roulette-
kessels heklebt. Das kurstidrsche
Casino will so auf sein 175-jahriges
Bestehen hinweisen und neue Gis-
te locken. Eine solche Form der
Werbung  hatte ¢s zuvor nur in

Genf und Venedig gegeben.

Am Monrag nun nahmen Spiel-
bank-1Jirektor Lutz Schenkel, der
Geschalisfihrer der Fran¢ois-Blanc-
Spielbank GmbH, Holger Reuter,
das Werk von Michael Lorz unter
die Lupe. ,Ich bin sprachlos — und
das will was heilien. So eine Akrion
war immer memn Traum®, 1st Schen-
kel von der Werbemaknahme be-
geistert,  Erst mal sechs Monate
lauft die Casino-Werbung am Flug-
hafen sozusagen am  laufenden
Band. Hinzu kommr ein Image-
film, der auf einem Bildschirm am
Gepickband in Daverschleife laufr.

Auch Horst Baver von der Media
Frankfurt lobt den Marketing-Gag
als einen _tollen Hingucker. Wir
sind happy mit dieser aufierge-
wdahnlichen Aktion®. Er habe schon
ctliche Fluggaste beobachret, die
staunend vor dem Roulette-Band
stehengeblieben seien. col




